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Presentacion del manual

Este manual contiene las instrucciones y normas para la utilizacién
de los signos identificativos de CENTRO ZARAGOZA (CZ), y para sus
aplicaciones sobre los soportes de comunicacion de la empresa.

El manual de identidad corporativa de CZ describe los signos graficos
gue muestran la imagen de la empresa asi como todas las posibles
variaciones: forma, color, tamafio, etc. En el mismo, se explica su
utilidad, desarrollo y lugar de utilizacion mediante la inclusion de
ejemplos graficos.

Estas normas hacen posible una coherencia y una unidad visual
entre todos los soportes que CZ utilice para relacionarse con su
publico objetivo, a la vez que permite su singularidad, en virtud
de la funcién que deban cumplir, con el objetivo de alcanzar una
imagen homogénea, global y atractiva de los productos/servicios
de la empresa.

Este manual es por tanto, un documento que debe guiar las
actuaciones de CZ en materia de identidad corporativa.

Se recomienda mantener en todos los casos la mayor fidelidad a las
normas, ya que ello asegura el buen reconocimiento de la imagen
de la empresa.

El manual se considera un documento vivo, capaz de permitir
ampliaciones o restituciones. Para las necesidades de comunicacion
no contempladas en el documento, se elaboraran adaptaciones y
criterios especificos de uso a partir de los modelos recogidos en el
manual.

Los casos especiales o que ofrezcan dudas, deberan ser consultados
al personal responsable de la elaboracién del manual.

A continuacion se explicara la linea grafica y aplicaciones que se han
utilizado con los elementos de comunicaciéon e imagen corporativa
de los diferentes soportes que identificaran, posicionardn vy
diferenciaran a CZ en el mercado.
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Construccion de la logomarca

La logomarca de CZ esta constituida por dos elementos:

El simbolo: hace referencia a la actividad a la que se dedica CZ:
la investigacion en ingenieria, dado que la imagen representa “la
cuadratura del circulo” y;

La marca y la razén social de la empresa: CENTRO ZARAGOZA
Instituto de Investigacién sobre Reparacion de Vehiculos, S.A.,
utilizando una tipografia “*myriad” de muy facil lectura.
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Construccion de la logomarca

La logomarca de CZ podemos verla aplicada a tres versiones:

Logomarca original

Logomarca original en idioma portugués
Logomarca con siglas
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Myriad Pro
Black Italic
Escalado horizontal 0
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Myriad Pro
Black Italic
Escalado horizontal -8

0,38X MINIMO X=1,31Tmm

4,61X
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1,53X
[ Tozex
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5,84X

Utilizacion

Como norma general se utilizard la
logomarca original.

Cuando nos comuniquemos con el
extranjero se utilizara la logomarca con
siglas CZ.

La logomarca en idioma portugués se
utilizara en articulos de CZ publicados en
medios de comunicaciéon portugueses, asi
como en las portadas y contraportadas
de las carpetas de formacién de alumnos
portugueses.

Criterios constructivos

Para la correcta construccion de la
marca se tienen que seguir unos
tamafios y proporciones, siempre
determinados por la medida de uno
de los elementos que la componen,
que esta definida como medida
“x”. El tamafio minimo de “x” es
1,5 mm para la logomarca original
y original en portugués. Para la
logomarca con siglas el minimo es
1,31 mm.
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Construccion de la logomarca

Asimismo, el tamafio minimo (pixeles) recomendado para la
logomarca original en web es 227 px x 49 px, y para la logomarca
con siglas es 102 px.

El tamafio minimo recomendado para imprenta es 50 mm x 11 mm,
y para la logomarca con siglas es 25 mm.
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Colores corporativos

El color corporativo es uno de los elementos determinantes, ya que
es uno de los identificadores basicos de la marca. El color, en general,
comprende procesos emotivos y de asociacion con el entorno.

La composicion cromatica que debe identificar la marca CZ esta
constituida por cuatro colores corporativos, que servirdn para
identificar la marca, y componer sus aplicaciones.

R:0 H:191,52 C:100 R:166 H:191,52 C:35
G:160 S:100 M:0 G:222 S:2936 M:0
B:198 B:77,6  Y:0 B:235 B:92'1  Y:0
K:0 ' T Ko
R:127 H:191,3 C:0
C:0 G:127 S:0 M:0
M:0 B:127 B:49,8 Y:0

K:100

Escala de grises 50%
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Colores corporativos

Ademas de los colores especificados para la logomarca, se han
creado tres versiones diferentes, dos para utilizar con fondos de
color, y la version blanco y negro.
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Es importante

tener en cuenta que hay que mantener
siempre la misma composiciony proporcién
de los elementos de la logomarca. No se
debe cambiar su construccion, ni alterar la
composicién cromatica.





